PREFEITURA MUNICIPAL DE PARANAITA

ESTADO DE MATO GROSSO
CNPJ 03.239.043/0001-12

A pontuacdo da Proposta Técnica esta limitada a 100 (cem) e serd apurada atribuindo
aos quesitos ou subquesitos, no maximo, 0s seguintes pontos:

QUESITOS ASPECTOS AVALIADOS
1 - Plano de a) Das funcbes e do papel da CONTRATANTE nos contexto social,
Comunicacéo politico e econémico (0 a 5 pontos)
Publicitaria b) Da natureza, da extensdo e da qualidade das relacbes da
| - RACIOCINIO|CONTRATANTE com seus puUblicos (0 a 2 pontos)

BASICO - Texto de
até 8 paginas em que o
licitante explicite seu
conhecimento sobre a
PREFEITURA

MUNICIPAL

PARANAITA/MT.

DE

c) Das caracteristicas da CONTRATANTE e das suas atividades que
sejam significativas para a comunicacdo publicitaria (0 a 3 pontos)

d) sobre a natureza e a extens@o do objeto da licitacdo (0 a 2 pontos)

e) do(s) desafio (s) ou do(s) problema(S), geral e ou especifico, de
comunicacdo a ser(em) enfrentado(s) pela Contratante (0 a 1 ponto)

f) das necessidades de comunicacdo da Contratante para enfrentar
esse(s) desafio(s) ou problema (s) (0 a 2 pontos)

SUBTOTAL (MAXIMO DE 15 PONTOS)

QUESITOS

ASPECTOS AVALIADOS

Il - ESTRATEGIA
DE

COMUNICACAO -
Texto de até 8 paginas
em que o Licitante
exponha 0 conceito

que, de acordo com seu

raciocinio basico,
fundamentara a
comunicacéo da
PREFEITURA

MUNICIPAL DE

PARANAITA/MT.
Devera conter no
minimo 25 (vinte e
cinco) linhas e néo
podera exceder a 50
(cinquenta) linhas.

a) A adequacdo do partido tematico e do conceito proposto a natureza e
a qualificacdo da Contratante e seu(s) desafio(s) ou problema(s), geral e
ou especifico, de comunicacédo (0 a 6 pontos)

b) A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada
em sua defesa do partido tematico e do conceito propostos (0 a 2
pontos)

c) A riqueza de desdobramentos positivos dos conceitos para a
comunicacdo da Contratante com seus publicos (0 2 pontos)

d) Adequacao da estratégia de comunicacdo proposta para a solucdo do
problema especifico de comunicacdo da PREFEITURA MUNICIPAL
DE PARANAITA/MT (0 a 5 pontos)

e) A consisténcia logica e pertinéncia da argumentacdo apresentada em
defesa da estratégia de comunicacdo publicitaria proposta (0 a 3
pontos)

f) a capacidade de articular os conhecimentos sobre a Contratante, o
mercado no qual se insere, seu(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou
especifico, de comunicacdo, seus publicos, os resultados e as metas por
ele desejadas e a verba disponivel (0 a 2 pontos)

SUBTOTAL (MAXIMO DE 20 PONTOS)
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QUESITOS ASPECTOS AVALIADOS

a) sua adequacdo ao(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico,
de comunicacéo apresentado no Briefing (0 a 3 pontos)
b) sua adequacdo a estratégia de comunicacao publicitaria sugerida pela
licitante (0 a 2 pontos)
C) sua adequacdo ao universo cultural dos segmentos de publico-alvo (0
a 3 pontos)

i - IDEIA |d) a multiplicidade de interpretacfes favoraveis que comporta (0 a 3

CRIATIVA  Sintese | pontos)

de estratégia  de|e) a originalidade da combinagao dos elementos que a constituem (0 a 2

comunicagdo, expressa
sob forma de reducdo
de mensagem.
Limitado a 10 pecas.

pontos)

e) A simplicidade da forma sob a qual se apresenta (0 a 3 pontos)

f) Sua pertinéncia as atividades da Contratante e a sua inser¢cdo nos
contextos social, politico e econémico (0 a 2 pontos)

g) Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme
demonstrado nos exemplos de pecas e ou material apresentados (0 a 2
pontos)

h) A exequibilidade das pecas e ou do material (0 a 2 pontos)

i) A compatibilidade da linguagem utilizada nas pecas e ou no material
aos meios e aos publicos propostos (0 a 3 pontos)

SUBTOTAL (MAXIMO DE 25 PONTOS)

QUESITOS

ASPECTOS AVALIADOS

IV - ESTRATEGIA
DE MIDIA Texto de
até 4 paginas em que a
Licitante  demonstre
capacidade para atingir
e  sensibilizar  os
segmentos de publico
definidos no briefing.

a) o conhecimento dos habitos de consumo de comunicacdo dos
segmentos de publicos prioritarios (0 a 3 pontos)

b) A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos (0 a 2
pontos)

c) A consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas em
relacdo as duas alineas anteriores (0 a 2 pontos)

d) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no
uso dos recursos de comunicacao proprios da Contratante (0 a 1 ponto)

e) A economicidade da aplicacdo da verba de midia, evidenciada no
plano simulado de distribuicdo de pecas e ou do material (0 a 1 ponto)

f) A otimizagdo da midia segmentada, alternativa e de massa (0 a 1
ponto)

SUBTOTAL (MAXIMO DE 10 PONTOS)

QUESITOS

ASPECTOS AVALIADOS

2 - CAPACIDADE
DE ATENDIMENTO

a) O porte e a tradicdo dos clientes atuais da licitante e o conceito de
seus produtos e servigos no mercado (0 a 2 pontos)
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Avaliacéo da
qualificacéo e
quantificacdo dos
profissionais

disponibilizados para
execucdo do contrato;
infra-estrutura e
recursos materiais e
atendimento de prazos
para execugdo das
obrigac@es contratuais.

b) A experiéncia dos profissionais da licitante em atividades
publicitarias (0 a 2 pontos)

c) A adequacdo das qualificacdes e das quantificacdes desses
profissionais a estratégia de comunicacao publicitaria da Contratante (0
a 3 pontos)

d) A adequagdo das instalacOes, da infraestrutura e dos recursos
materiais que estardo a disposicdo da execucdo do contrato (0 a 1
ponto)

e) a operacionalidade do relacionamento entre a Contratante e a
licitante, esquematizado na proposta (0 a 1 ponto)

f) a relevancia e a utilidade das informagdes de marketing e
comunicacéo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulacéo e
controle de midia que a licitante colocaré regularmente a disposic¢éo da
Contratante, sem onus adicional, durante a vigéncia do contrato (0 a 1
ponto)

SUBTOTAL (MAXIMO 10 PONTOS)

QUESITOS

ASPECTOS AVALIADOS

3 - REPERTORIO -
de pecas com
apresentacdo  sucinta
do problema que se
propde a solucionar

a) A ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se
propds a resolver (0 a5 pontos)

b) A qualidade da execuc¢do e do acabamento da peca e ou material (0 a
3 pontos)

c) A clareza da exposicédo das informacdes prestadas (0 a 2 pontos)

SUBTOTAL (MAXIMO 10 PONTOS)

QUESITOS ASPECTOS AVALIADOS
4 - Relatos de|a) A evidéncia de planejamento publicitario (0 a 4 pontos)
Solucbes de |b) A consisténcia das relagcbes de causa e efeito entre problema e
Problemas de | solucéo (0 a 3 pontos)

Comunicagdo em 02
paginas.

c) a relevancia dos resultados apresentados (0 a 2 pontos)

d) Concatenacéo ldgica da exposicdo (0 a 1 ponto)

SUBTOTAL (MAXIMO DE 10 PONTOS)

. Quesito 1 - Plano de Comunicacdo Publicitaria

e Subquesito 1 - Raciocinio Basico

a) a acuidade demonstrada na analise das caracteristicas e especificidades do
ANUNCIANTE e do contexto de sua atuagéo;
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b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, relativos as
necessidades de comunicacao publicitaria identificadas;

c) a assertividade demonstrada na andlise do desafio de comunicacdo a ser
superado pelo ANUNCIANTE e no entendimento dos objetivos de comunicagéo
estabelecidos no Briefing.

e Subguesito 2 - Estratégia de Comunicacdo Publicitaria

a) a adequacdo do partido temédtico e do conceito a natureza e as
atividades do ANUNCIANTE, bem como ao desafio e aos objetivos de
comunicagéo;

b) a consisténcia da argumentagdo em defesa do partido temético e do conceito;

c) as possibilidades de interpretagdes positivas do conceito para a
comunicacdo publicitaria do ANUNCIANTE com seus publicos;

d) a consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de Comunicacéo
Publicitaria proposta;

e) a capacidade da licitante de articular os conhecimentos sobre 0 ANUNCIANTE,
o desafio e os objetivos de comunicacdo estabelecidos no Briefing;

f) a exequibilidade da Estratégia de Comunicacdo Publicitaria, considerada a
verba referencial para investimento.

e Subguesito 3 - Ideia Criativa

a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de Comunicacao Publicitéria;

b) a pertinéncia da solucdo criativa com a natureza do ANUNCIANTE, com o
desafio e com o0s objetivos de comunicacao estabelecidos no Briefing;

¢) a adequacéo das pecas publicitarias ao perfil dos segmentos de publico-alvo;

d) a compatibilidade das pecas publicitarias com os meios e veiculos de divulgacéo
a que se destinam;
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e) a originalidade da solucgdo criativa e a multiplicidade de interpretacdes favoraveis
que comporta;

f) a clareza e precisdo das mensagens e a adequacdo da linguagem com os
publicos- alvo;

g) a exequibilidade das pecas e de todos os elementos propostos, com base na
verba referencial para investimento.

e Subguesito 4 - Estratégia de Midia e Ndo Midia

a) a adequacdo da Estratégia de Midia e Ndo Midia com as caracteristicas da acéo
publicitaria, com a verba referencial, o desafio e os objetivos de comunicacao
estabelecidos no Briefing;

b) a adequacdo da Estratégia de Midia e Ndo Midia com as caracteristicas da acéo
publicitaria, com a verba referencial para investimento, o desafio e os objetivos de
comunicacdo estabelecidos no Briefing;

C) a consisténcia técnica demonstrada na proposicao e defesa da estratégia, da tatica
e do plano de midia;

d) a consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de comunicacdo dos
segmentos de publicos-alvo da campanha publicitaria;

e) a adequacdo da proposta no uso dos recursos préprios de comunicacdo do
ANUNCIANTE e seu alinhamento com a Estratégia de Midia e Nao Midia;

f) o grau de eficiéncia e a economicidade na utilizacdo da verba referencial para
investimento, demonstrados na simulacdo dos parametros de cobertura e
frequéncia.

Quesito 2 - Capacidade de Atendimento

a) o porte e a tradi¢do dos clientes, como anunciantes publicitérios, e o periodo de
atendimento a cada um;

b) a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias e a
adequacdo das quantificacdes e qualificacBes desses profissionais as necessidades
de comunicagéo publicitaria do ANUNCIANTE;
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c) a adequacdo da infraestrutura e das instalagdes que estardo a disposi¢do do
ANUNCIANTE na execucao do contrato;

d) a funcionalidade do relacionamento operacional entre 0 ANUNCIANTE e a
licitante;

e) a relevancia e utilidade das informacbes de marketing e comunicacdo, das
pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulacdo e controle de midia que a
licitante colocara regularmente a disposicdao do ANUNCIANTE.

. Quesito 3 - Repertério

a) a originalidade da solucdo criativa e sua adequacdo a natureza do cliente, ao
publico- alvo e ao desafio de comunicac&o;

b) a clareza e precisdo das mensagens e a adequacdo da linguagem as caracteristicas
dos meios e publicos-alvo;

¢) a qualidade da producéo, da execucao e do acabamento das pecas.

. Quesito 4 - Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacdo

a) a evidéncia de planejamento estratégico por parte da licitante na proposicdo da
solucdo publicitaria;

b) a demonstracdo de que a solucdo publicitaria contribuiu para o alcance dos
objetivos de comunicacdo do cliente;

c) a complexidade do desafio de comunicacdo apresentado no Relato e a relevancia
dos resultados obtidos;

d) o encadeamento logico da exposi¢do do Relato pela licitante.

Sera desclassificada a Proposta Técnica que incorrer em qualquer uma das
situacOes abaixo descritas:

a) apresentar qualquer informacdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro
elemento que possibilite a identificacdo da autoria do Plano de Comunicagéo
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Publicitaria — Via Nao Identificada, antes da abertura do Involucro n° 2;
b) ndo alcancar, no total, 75 (setenta e cinco) pontos;

c) obtiver pontuacdo zero em qualquer um dos quesitos ou subquesitos.

Podera ser desclassificada a Proposta Técnica que ndo atender as demais exigéncias
do presente Edital, a depender da gravidade da ocorréncia, observado o disposto no
subitem 20.4 deste Edital.
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